Dedé

Marketingova a komunikacna stratégia

S bliziacimi sa MS vo futbale sa pozornost’ celého Slovenska upierala na novodobych narodnych
hrdinov, futbalovu reprezentaciu. Pre Slovakov boli MS vo futbale skutocne novym zazitkom. Aj ti,
ktori sa dovtedy o futbal nezaujimali, zacali odrazu objavovat’ nas tim, naucili sa ich mena a spoznavali
aj ich charaktery. Narastla znalost’' takych ,znaciek" ako Hamsik, Skrtel’ ¢i Weiss.

Stratégiou bolo preto vytvorit’ kampan s tematikou futbalu, ktorou sa T-Com ako sponzor prihlasi
k podpore slovenskej futbalovej reprezentacie. Dosiahnut’ pozitivne vnimanie T-Comu ako znacky,
ktora je blizka mentalite a Zivotu zakaznikov, preZiva spolu s nimi ich tizby a nadSenie.

Co je pre stratégiu kampane délezité, nevytvarat' kampan imidZov, ale zakomponovat’'
d'alsich znaciek v ¢ase MS, vytvorit’ koncept odlisitel'ny a patriaci jednoznacne znacke T-
Com.

Kreativna stratégia

Slovensko prvykrat v histérii postpilo na zaverecny turnaj MS. To Ze krajiny ako Anglicko ¢i Nemecko
maju celosvetovo znamych hracov je samozrejmost’, ale Slovensko sa do tejto kategdrie dostava
prvykrat a pre Slovakov je to iZzasny a nepoznany pocit mat’ vo svojej krajine futbalistov,
ktorych sleduje cely svet. Preto je zaujimavé objavovat’, Ze na druhom konci zemegule,

v Afrike, najdeme chlapca, ktory je vel'’kym fanisikom nasho Mareka Hamsika.

Kreativny koncept vyuziva celebritu netradi¢nym spdsobom. Mareka Hamsika v pribehu neslizi na to,
aby sme jej magiu (aj vratane nechcenej umelosti) jednoducho preniesli na znacku. Celebrita nam
prave naopak autenticitu dotvara ucinkovanim ,len“ v druhom plane. Skutocnym hrdinom pribehu je
chlapec Dedé, nie Marek Hamsik.

Ucinnému spontannemu $ireniu kampane predchadzalo detailné nastavenie a vytvorenie nastrojov na
buzz komunikaciu, vd'aka ktorym sa pribehy Dedého nielen Sirili, ale zaroven aj obohacovali

o l'udsky rozmer a autenticitu. Microsite www.hamsikovo.sk obsahovala okrem TV spotov aj videa
s vypoved'ami chlapca k jednotlivym zapasom. Tieto podmienky viedli k Sireniu a citacidam pribehov aj
cez spontanne PR a socidlne siete.



