Mytus krasy

Podla autorky rovnomennej knihy Naomi Wolf ndm mytus krasy ,navréva, ze kvalita
zvana krésa objektivne a univerzalne existuje. Zeny ju musia chciet stelestiovat a muzi
musia chciet vlastnit zeny, ktoré ju stelesriuju. Ak sa reklamy zameriavaj vyluéne na
jeden typ ,spravneho” tela, podiel'aju sa Sireni mytu krasy. V pripade Zien sa kladie
doraz na $tihlost, atraktivnost a mladost, u muZov je to najmé atraktivnost, sila a fyzic-
ka zdatnost. Tela, ktoré idealu uniformnej dokonalosti nezodpovedaju, reklama asto
zosmiesnuje alebo zobrazuje ako Gosi, ¢o treba ,opravit‘. Mytus krasy sa véak zdaleka
netyka len vyzoru, ale aj spravania ,spravnych* zien (a muzov). Reklama Gasto repro-
dukuje len isty typ Zenskosti (a muzskosti) a popiera rozmanitost ludskej krasy, o ma
nicivy vplyv najméa na dospievajlce dievéata a chlapcov.
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Sexualizacia

V duchu pochybného marketingového presvedcenia, Ze ,sex predava“, reklama
zobrazuje osoby alebo Casti tiel v jasne sexualizovanej, Cisto dekorativnej funkcii bez
stvislosti s propagovanymi produktmi. Zeny (zriedkavejsie muzov) redukuje

na sexualne objekty, resp. na bytosti oviadané sexudlnymi pudmi. Sexualizované
byvaju aj predmety ¢i sluzby, hoci so sexualitou nijako nesuvisia.
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Niektoré reklamy vyuzivajl prvky nésj
ako nieco, ¢o je atraktivne ¢i zabav
Casto sa priamo prepéjajli so sex
pritazlivostou. Nasilie a ponizova
ktorého ter¢om su najma Zeny,
,hormalizuju“. Patria sem aj ob
ktoré naznaduiju, ze dany vyja

byt nasledkom nasilného kol
pricom tato skutoénost je b
prehliadana, alebo zl'ah&ovs
obsahy dokonca vysloveng

k nasiliu, osobitne k rodo

nému nasiliu.




Rodové stereotypy

Su zjednodusujuce, obmedzujlce a pred-
pojaté predstavy o ,typickej“ Zenskosti

a muzskosti. Reklamy zaloZené na rodo-
vych stereotypoch zdérazriuju ,opacnost*
diev¢at a chlapcov &i Zien a muzov ako
jednoliatych skupin. Zobrazuju napriklad
gazdinky a profesiondlov, podriadené

a nadriadenych, paradnice a dobrodru-
hov, Zenské objekty a muzské subjekty
tzby. Pri deleni na ,nezné“ a ,silné* po-
hlavie pritom nejde len o vyzor, ale najma
0 spravanie, vlastnosti a ¢innosti, ktorymi
Zeny a muzov reklama ¢asto vykazuje do
oddelenych svetov s jasne vymedzenymi
rolami, zaujmami a skusenostami.
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Spredmetnovanie

Ked reklama naréba
s ludskymi bytostami
ako s predmetmi, sta-
vajl sa Vv jej podani
objektmi bez vlastnej
vble a moci rozhodo-
vat. Takymto zobrazo-
vanim ponizuje ludi
na Uroven tovaru
alebo sluzieb. Najma
obrazy Zien a Gasti ich
tiel sa vyslovene zne-
uzivaju na dekoracné
Ucely, su prirovnavané
k tovaru ¢i sluzbam
alebo priamo Stylizo-
vané ako tovar, ktory
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