


Zadanie
Primárny cieľ
Ukázať spotrebiteľom, že iRobot ich dokáže plnohodnotne nahradiť pri vysávaní, vďaka čomu získajú viac 
času na to, čo ich naozaj baví. 

Sekundárny cieľ
Predstaviť značku robotických vysávačov iRobot ako značku s najväčšími kompetenciami v segmente.  

cieľová SkuPina
O tom, že treba kúpiť nový vysávač rozhoduje žena, ale samotnú kúpu realizuje muž.
Preto bolo treba zaujať práve mužské publikum.  

muži: 
1. milujú technické novinky

2. celý život sa radi hrajú 

3. sú športoví fanúšikovia. 



riešenie
www.Subojrobotov.Sk
Na stránke sme predstavili štyroch robotických bojovníkov. 
Spolu sa stretli v šiestich súbojoch. V každom súboji si mohli návštevníci po zaregistrovaní tipnúť na víťaza. 
Zo správnych tipov sme vyžrebovali jedného majiteľa nového robotického vysávača iRobot. 

Jednotlivé súboje boli „zamknuté“. Každý týždeň sa dalo tipovať na jeden zápas, ktorý sa na konci týždňa 
„odomkol“, tipujúci si pozreli celý súboj a videli, či víťaza určili správne alebo nie.  

Aby boli súboje atraktívne, ozvláštnili sme ich komentárom legendárneho Karola Poláka. 



Jednotlivé súboje boli  
„zamknuté“. Každý týždeň 
sa dalo tipovať na jeden  
zápas, ktorý sa na konci  
týždňa „odomkol“, tipujúci si 
pozreli celý súboj a videli, či 
víťaza určili správne  
alebo nie. 

Každý bojovník mal iný 
charakter, ale všetci boli 
odhodlaní vydať zo seba 
maximum. 





riešenie
Facebook
Založili sme skupinu „Milujem vysávanie, keď to za mňa urobí niekto iný“. Do skupiny sa pridalo 
vyše 5.500 fanúšikov.  Najdôležitejšie bolo, že sa pridali majitelia iRobotov a v diskusiách sa podelili  
o pozitívne skúsenosti s týmto vysávačom.  





riešenie
road Show:
Súčasťou kampane boli aj živé súboje v obchodných centrách, kde si mohli ľudia iRobota priamo vyskúšať  
a pozrieť, čo dokáže. Súboje naživo komentoval Karol Polák.  
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PRIPRAVTE SA 
NA NAJVÄČŠÍ SÚBOJ VŠETKÝCH ČIAS

KOMENTUJE: KAROL POLÁK
www.subojrobotov.sk



výSledky
11.953 jednotlivcov, ktorí na stránke strávili priemerne 1,3 minúty.
živé zdieľanie skúseností s irobotom na Facebooku. 
30 % percentný nárast predaja v čase kampane.


